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Ausschreibung der Sachbearbeiterstelle "Stadtmarketing" im Fachdienst Wirtschaftsförderung und 

Stadtmarketing 

 

Beratungsfolge: 

15.09.2015 Verwaltungsausschuss nicht öffentlich 

07.10.2015 Rat der Stadt Norden öffentlich 
 

 

Sachbearbeitung/Produktverantwortlich: 

Herr Swyter, 3.2 

 

Organisationseinheit: 

Wirtschaftsförderung und 

Stadtmarketing 

 

 

 

Beschlussvorschlag: 

 

1. Die freie Vollzeitstelle „Stadtmarketing“ im Fachdienst Wirtschaftsförderung und 

Stadtmarketing ist zeitnah öffentlich auszuschreiben. 

 

2. Die organisatorische Anbindung der Stelle erfolgt weiterhin beim Fachdienst Wirt-

schaftsförderung und Stadtmarketing 
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Finanzen      

Finanzielle Auswirkungen Ja  Betrag: 50.000 bis 60.000 €  

 Nein     

      

Hh-Mittel stehen im      

Haushaltsjahr 2015 Ja  Produkt-Nr.: Personalbudget  

zur Verfügung Nein  (s. ges. Erläuterung in der Sach- und Rechtslage) 

      

Folgejahre Ja  (s. ges. Erläuterung in der Sach- und Rechtslage) 

 Nein     

      

Folgekosten einschl. Ja  (s. ges. Erläuterung in der Sach- und Rechtslage) 

Abschreibungen/Sonderp. Nein     

      

Außerordentl. Aufwend./  Ja  (s. ges. Erläuterung in der Sach- und Rechtslage) 

Erträge (z.B. Verkauf un-

ter/über Restwert) 

Nein     

      

Hat diese Entscheidung      

konsolidierende Wirkung Ja  (welche? s. ges. Erläuterung in der Sach- und Rechtslage) 

für den Haushalt? Nein     
 

Personal      

Personelle Auswirkungen Ja         

   (s. ggfls. auch Erläuterungen in der Sach-und Rechtslage) 

 Nein     
 

Strategische Ziele  

1. Wir positionieren Norden als Wirtschafts- und Tourismusstandort 

unter Nutzung der vorhandenen Stärken. 

 

 

2. Wir entwickeln die Stadtverwaltung von einem Dienstleister 

zu einem Impulsgeber für das Gemeinwesen. 

 

 

3. Wir fördern bürgerschaftliches Engagement und 

Eigenverantwortung für die Entwicklung der Stadt. 

 

 

4. Wir schaffen positive Lebensperspektiven für alle Altersgruppen  

und sichern die Lebensqualität durch eine gute soziale Infrastruktur  

und ein bedarfsorientiertes Bildungsangebot für Jung und Alt. 

 

 

5. Wir bieten und erhalten die Natur- und Kulturlandschaft 

und sichern diese durch nachhaltige Konzepte. 

 

 

6. Wir stärken Norden als Mittelzentrum. 

 

 

 (Bitte ankreuzen, welchen Zielen die vorgeschlagene Maßnahme dient; bei Bedarf ggfls. in der 

Sach- und Rechtslage gesondert erläutern.) 

 

   

 Was wollen wir mit dieser Entscheidung erreichen? (Kurze Beschreibung des Ziels)  

        
   

 Andere Ziele:  
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Sach- und Rechtslage:  

 

Die aktuelle Beschlusslage stellt sich wie folgt dar: 

 

WiTou-Beschluss, 18.02 und VA-Beschluss, 03.03.15: 

1. Die freie Vollzeitstelle „Stadtmarketing“ im Fachdienst Wirtschaftsförderung und Stadtmar-

keting ist zeitnah öffentlich auszuschreiben. 

 

2. Aus Gründen der Erprobung ist zunächst ein auf zwei Jahre befristetes Arbeitsverhältnis 

abzuschließen. 

 

Soweit nach Ablauf dieser Zeit keine Gründe vorliegen, die in der Person der/des Stellen-

inhaberin/s liegen, erfolgt eine dauerhafte Weiterbeschäftigung. 

 

3. Die organisatorische Anbindung der Stelle erfolgt weiterhin beim Fachdienst Wirtschafts-

förderung und Stadtmarketing. 

 

Bis Ende 2015 erfolgt eine einvernehmliche Regelung über die dauerhafte organisatori-

sche Anbindung der Stelle, die den Gremien zur Beschlussfassung vorgelegt wird. Hierbei 

finden sowohl die Empfehlungen des Gutachters, als auch die wirtschaftliche Entwicklung 

und organisatorische Neuausrichtung der Wirtschaftsbetriebe Berücksichtigung. 

 

4. Der Ausschreibungstext wird gemeinsam mit dem Kurdirektor Korok formuliert. 

 

 

Ratsbeschluss im Rahmen der HH-Beratungen, 09.03.15: 

Bevor die Stelle Stadtmarketing (Stellenplan 2015) öffentlich ausgeschrieben wird, erwartet 

der Rat 

a. Vor der Ausschreibung prüfen Stadtverwaltung und Kurverwaltung die Möglichkeit 

Ideen aus der Stadtmarketingkonzeption der Stadt Neuburg (Bayern) zu adaptieren. 

Darüber ist bis zum 30.04.2015 interfraktionell zu berichten 

 

b. Vorher wird die Konzeption Stadtmarketing und das Anforderungsprofil der Stelle inter-

fraktionell beraten. 

 

c. Die Beratungen sind bis zum 30.04.2015 abzuschließen 

 

 

Entsprechend  der Ziffer 1 des oben genannten Ratsbeschlusses wurde in der interfraktionel-

len Sitzung am 13. Juli 2015 die Gegenüberstellung der Stadtmarketingaktivitäten der Stadt 

Neuburg an der Donau und der Stadt Norden dargestellt und ausführlich erläutert. Die ent-

sprechende Ausarbeitung wurde auch, als Mitteilung der Verwaltung zu dieser Beschluss-

nummer, an alle Ratsmitglieder versandt. 

 

 

Auf Wunsch können in der Sitzung weitere Informationen mündlich vorgetragen werden. 
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